Grupo Investacor

Rejuvenescido cria
marca Azoris Hotels

& Leisure

Grupo  Investagor
langou este ano a
marca comercial
Azoris Hotels &

Leisure, que trouxe
consigo o rebranding e o res-
tyling das suas trés unidades nas
ilhas de Sdo Miguel, Terceira e
Faial, num investimento na or-
dem dos 3 milhdes de euros.

O que se pretendeu com o langa-
mento da nova marca foi, segun-
do o CEQ do Grupo, José Romao
Braz, “simbolizar a uniio da na-
tureza e dos nossos hotéis” e, ao
mesmo tempo, “transmitir ino-
vagéo, qualidade e experiéncias
marcantes”. Por isso a Aszoris
Hotels & Leisure agrega também
a assinatura “Feel the power of
nature’.

Com o rebranding o hotel do gru-
po em Ponta Delgada passou a
denominar-se Azoris Royal Gar-
den Leisure & Conference Hotel
(Sdo Miguel), o hotel do Faial
passou a Azoris Faial Garden Re-
sort Hotel e o da Terceira a ser
denominado Azoris Angra Gar-
den Plaza Hotel porque, como
assume José Romdio Braz, o nome
dos hotéis “deve transmitir o que
se pode la fazer”.

O CEO do grupo frisou ainda
que um dos objectivos sempre
presentes serd o de prestar um
atendimento de qualidade, e di-
ferenciador, aos héspedes, aos
quais passa a disponibilizar no-
VOS$ Servicos, como o acesso & im-
prensa digital de todo o mundo,
disponibilizacio dee sugestio de
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circuitos health (walk&run) pe-
las ruas das diferentes cidades,
e a criagdo de um programa de
fidelizagao.

O grupo hoteleiro fei criado em
1990 por um conjunto de em-
presarios agorianos e elegeu o
sector do turismo como a sua
principal 4rea estratégica. Em
2016, surgem alteragdes na ges-
tdo e cria-se uma nova marca: a
Azoris Hotels & Leisure. O que
consagra a sua presenga no de-
nominado Circuito Agoriano,
com 3 unidades hoteleiras nas
principais ilhas agorianas, com o
Azoris Royal Garden - Leisure &
Conference Hotel (Sdo Miguel);
Azoris Angra Garden - Plaza Ho-
tel (Terceira); e Azoris Faial Gar-
den - Resort Hotel (Faial).

Para além do lazer, os hotéis
Azoris Hotels & Leisure apostam
na drea dos eventos, oferecendo
vérias salas para reunides, semi-
ndrios, conferéncias, congressos
e eventos particulares.

Os trés hotéis do grupo, sendo
dois de quatro estrelas e um de
trés, representam uma oferta
global de 446 quartos, 904 camas
e empregam 180 pessoas.

No entante, ¢ CEO da Investa-
cor ndo descarta a possibilidade
de novos investimentos noutras
ilhas dos Agores "se houver opor-
tunidades”. Detém um hotel en-
cerrado, na ilha do Pico, que “ndo
conta reabrir para ja", acrescen-
tando que no caso de Sdo Miguel
“serd sempre uma ilha onde po-
derd ocorrer mais investimen-
tos”. < C.M.
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Grupo Bensaude

Comprometido
com oS Acores

um mercado cada
vez mais competiti-
vo, “temos vindo a
trabalhar e a crescer
de forma sustentada,
assurnindo o estatuto de nome in-
contornavel no Turismo nos Ago-
res. O nosso ADN é Agores e, desde
sempre, olhamos para o turismo
como uma oportunidade para to-
dos. E uma aposta que tem vindo a
ser feita hd mais de 80 anos, numa
visdo de médio e longo-prazo, para
um desenvolvimento sustentdvel
dos negdcios e da propria regiao.
Mas mais do que uma estratégia
econdmica, é a nossa identidade.
Estejamos onde estivermos, leva-
Mos sempre o que € nosso, porque
sabemos que ao mostrar o que te-
mos de melhor, estamos a promo-
ver a nossa regido e a contribuir
para um destino turistico cada vez
mais forte. E assim que o Grupo
Bensaude se define.
Quem diria que este grupo agoria-
no existe hd quase 200 anos e que
deste 1934 decidiu desenvolver o
turismo nos Agores quando criou
a Sociedade Terra Nostra, enti-
dade, na altura, responsdvel pela
construgéo do Hotel Terra Nostra,
e pela criagdo de vérios postos de
informacdo turisticos na ilha de
Sao Miguel.
O Grupo Bensaude nascen na ilha
de Sao Miguel, Agores, em 1820. A
sua histéria comega no mar, com
os primeiros negécios a aliar os
servicos de navegagdo as trocas
comerciais com o Reino Unido.
Fruto de uma grande capacidade
de adaptagao e da sua visdo estra-
tégica, o grupo diversificou a sua
actividade, transformando-se na
maior entidade empresarial priva-
da na regido e uma das 100 maio-
res empresas de capital portugués,
com cinco areas de negécio: Distri-
buigéo, Energia, Maritima e logisti-
ca, Turismo e Servigos, empregan-
do mais de 2.500 pessoas.
Mas como é turismo que nos inte-
ressa, tudo comegou quando Vas-
co Bensaude junta um grupo de

empresarios agorianos visionarios
com um objectivo — desenvolver
o turismo nos Agores. Desde en-
tdo que o Grupo Bensaude aposta
neste sector, tendo estado também
ligado & fundagdo da companhia
aérea agoriana SATA.

Em evolugdo constante, esta irea
de negdcio tem mantido uma tra-
jectoria de crescimento. Assim,
passados todos estes anos, pode-
-se afirmar que o grupo continua a
representar a missdo assumida por
Vasco Bensaude — desenvolver o
turismo nos Acores, reforgando
de forma continua a arte de bem
receber agoriana e promovendo as
tradi¢des que a caracterizam.
Criado o Bensaude Hotels, a em-
presa torna-se lider deste seg-
mento na regido, com 6 hotéis nas
ilhas de Sao Miguel, Faial e Tercei-
ra. Desde ai, o grupo tem vindo a
crescer, de forma sustentdvel, nos
Agores, tendo chegado a Lisboa
em 2005, com a abertura do Hotel
Acores Lisboa. Todos os hotéis be-
neficiam de localizagdes centrais
¢ privilegiadas nos destinos onde
se encontram. A marca Bensaude
Hotels apresenta qualidade igual
ou superior a 4 estrelas.

Ainda na éarea do turismo, refira-
-se que a Agoreana DMC, empresa
de referéncia no sector do turismo
nos Agores, que nasceu em 1955,
para operar no sector das viagens
e cruzeiros, foi adguirida pelo gru-
po Bensaude em 1994, integrada
na politica de expansdo da 4rea
do turismo e contribuindo para o
desenvolvimento dos novos hotéis
do grupo. Em 2000 o grupo entra
no negécio do aluguer de automé-
veis com a Varela Rent-a-car, que
oferece servigos na ilha de Sao Mi-
guel ¢ em regime de parceria nas
ilhas Terceira, Faial e Sdo Jorge.

O seu mais recente investimento,
que ocorreu este ano, foi a abertu-
ra, no centro de Ponta Delgada, do
Neat Hotel Avenida, nascido da to-
tal renovagio do antigo Hotel Ave-
nida, com um conceito inovador e
diferenciador. < C.M.



